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Werbeaufwendungen nach Gattungen
Januar-Oktober 2008/ 2009 in Tu

Gattungen

TZ 4.255.619 25,3 4.314.065 26,2 58.446 1,4
Pz 3.165.124 18,8 2.722.422 16,5 -442.702 -14,0
FZ 353.223 2,1 320.974 1,9 -32.249 -9,1
TV 7.260.961 43,2 7.276.648 44,2 15.687 0,2
Radio 1.043.314 6,2 1.044.351 6,3 1.036 0,1
Pl 664.072 4,0 747.713 4,5 83.641 12,6
Kino 54.473 0,3 50.051 0,3 -4.422 -8,1
Gesamt 16.796.787 100,0] 16.476.224 100,0 -320.563 -1,9

Zuordnung nach Senderfamilien (geman RMS)

RMS* 667.853 4,0 649.915 3,9 -17.938 -2,7
Sonstige Private* 104.789 0,6 97.754 0,6 -7.035 -6,7
Offentlich-Rechtliche* 270.672 1,6 296.681 1,8 26.010 9,6
Radio 1.043.314 6,2 1.044.351 6,3 1.036 0,1
* Zuordnung der Senderfamilien siehe Seite 8-19

Zuordnung nach Vermarkter (geméaB Nielsen Media Research)

RMS** 667.853 4,0 649.915 3,9 -17.938 -2,7
Euro Klassik** 17.446 0,1 13.807 0,1 -3.640 -20,9
AS&S Radio** 358.015 2,1 380.629 2,3 22.614 6,3
Radio 1.043.314 6,2 1.044.351 6,3 1.036 0,1

** Zuordnung der Vermarkter siehe Seite 24

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.




© RMS | Media-Service | 2009
Seite 4

Werbeaufwendungen nach Gattungen
Januar-Oktober 2008/ 2009 in Tu
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Werbeaufwendungen nach Gattungen
Oktober 2008/ 2009 in Tu

Gattungen absolut absolut absolut

TZ 488.221 23,1 517.338 24,2 29.117 6,0
Pz 361.974 17,1 324.034 15,2 -37.939 -10,5
FZ 36.289 1,7 35.854 1,7 -435 -1,2
TV 1.009.167 47,8 1.040.420 48,7 31.253 3,1
Radio 129.810 6,1 123.585 5,8 -6.225 -4,8
Pl 80.350 3,8 89.243 4,2 8.893 11,1
Kino 6.062 0,3 7.217 0,3 1.155 19,1
Gesamt 2.111.873 100,0 2.137.691 100,0 25.818 1,2

Zuordnung nach Senderfamilien (geman RMS)

RMS* 82.406 3,9 78.384 3,7 -4.022 -4,9
Sonstige Private* 12.944 0,6 11.795 0,6 -1.149 -8,9
Offentlich-Rechtliche* 34.460 1,6 33.405 1,6 -1.055 -3,1
Radio 129.810 6,1 123.585 5,8 -6.225 -4,8
* Zuordnung der Senderfamilien siehe Seite 8-19

Zuordnung nach Vermarkter (gemaB Nielsen Media Research)

RMS** 82.406 3,9 78.384 3,7 -4.022 -4,9
Euro Klassik** 2.421 0,1 1.884 0,1 -537 -22,2
AS&S Radio** 44.982 2,1 43.316 2,0 -1.666 -3,7
Radio 129.810 6,1 123.585 5,8 -6.225 -4,8

** Zuordnung der Vermarkter siehe Seite 24

Quelle: Nielsen Media Research
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Marktanteile der Gattungen

Januar-Oktober 2008/ 2009 in %
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Marktanteile im Radio
Januar-Oktober 2008/ 2009 in Tu
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
1 |ANTENNE BAYERN RMS 66.914 6,4 64.244 6,2 -2.670 -4,0
2 |Radio-Kombi Baden-Wirttemberg RMS 64.687 6,2 62.473 6,0 -2.214 -3,4
3 |radio NRW RMS 61.490 5,9 58.335 5,6 -3.155 -5,1
4 |HIT RADIO FFH RMS 47.051 4,5 45.239 4,3 -1.812 -3,9
5 |1LIVE Offentl.-rechtl. 37.655 3,6 40.654 3,9 2.999 8,0
6 |Hit-Radio Antenne RMS 32.747 3,1 35.027 3,4 2.279 7,0
7 |radio ffn RMS 36.698 3,5 33.266 3,2 -3.432 -9,4
8 |SWR3 Offentl.-rechtl. 31.433 3,0 30.730 2,9 -703 -2,2
9 |WDR2 Offentl.-rechtl. 26.440 2,5 29.249 2,8 2.809 10,6
10 |Radio Schleswig-Holstein RMS 26.459 2,5 27.922 2,7 1.463 5,5
11 [RPR 1. RMS 30.146 2,9 25.887 2,5 -4.259  -14,1
12 (Bayern 3 Offentl.-rechtl. 27.522 2,6 25.670 2,5 -1.853 -6,7
13 |radio SAW RMS 25.401 2,4 25.110 2,4 -291 -1,1
14 [RADIO PSR RMS 21.284 2,0 23.092 2,2 1.807 8,5
15 |Radio Hamburg RMS 26.180 2,5 22.797 2,2 -3.383  -12,9
16 |BB RADIO RMS 19.272 1,8 22.422 2,1 3.150 16,3
17 [NDR 2 Offentl.-rechtl. 20.909 2,0 20.678 2,0 -231 -1,1
18 [ BAYERN FUNKPAKET RMS 18.832 1,8 17.972 1,7 -860 -4,6
19 (94,3 rs2 RMS 16.287 1,6 17.750 1,7 1.463 9,0
20 |Bayern 1 Offentl.-rechtl. 9.964 1,0 17.457 1,7 7.493 75,2

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009
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Quelle: Nielsen Media Research
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
41 |[ENERGY Berlin Sonstige Private 7.743 0,7 7.213 0,7 -530 -6,8
42 (105" 5 Spreeradio Sonstige Private 6.108 0,6 7.171 0,7 1.063 17,4
43 |[SWR4 BW Offentl.-rechtl. 4.815 0,5 7.106 0,7 2.291 47,6
44 |Radio Sall Sonstige Private 6.198 0,6 6.466 0,6 268 4,3
45 |LandesWelle Thiiringen RMS 5.922 0,6 6.462 0,6 540 9,1
46 |[KISS FM RMS 7.594 0,7 6.461 0,6 -1.133  -14,9
47 |Bremen Vier Offentl.-rechtl. 6.561 0,6 6.406 0,6 -155 -2,4
48 |[RADIO 21 Sonstige Private 6.850 0,7 6.195 0,6 -655 -9,6
49 |delta radio RMS 6.160 0,6 6.077 0,6 -83 -1,3
50 [Radio Brocken Sonstige Private 5.750 0,6 6.042 0,6 292 5,1
51 |ENERGY Sachsen RMS 6.015 0,6 5.565 0,5 -449 -7,5
52189.0 RTL Sonstige Private 5.965 0,6 5.386 0,5 -578 -9,7
53 |hr4 Offentl.-rechtl. 3.571 0,3 4.921 0,5 1.350 37,8
54 |Radio NORA RMS 5.220 0,5 4.714 0,5 -506 -9,7
55 |Oldie 95 RMS 3.931 0,4 4.689 0,4 758 19,3
56 |hrl Offentl.-rechtl. 2.762 0,3 4.556 0,4 1.794 64,9
57 |Fritz Offentl.-rechtl. 5.418 0,5 4.170 0,4 -1.248 -23,0
58 |RTL RADIO Sonstige Private 7.911 0,8 4.125 0,4 -3.786  -47,9
59 |[ENERGY Hamburg Sonstige Private 3.825 0,4 3.854 0,4 29 0,8
60 |[SWR1 RP Offentl.-rechtl. 3.447 0,3 3.782 0,4 336 9,7

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Sender Senderfamilie Differenz
absolut
61 |SR 1 Europawelle Offentl.-rechtl. 4.116 0,4 3.762 0,4 -354 -8,6
62 |Antenne Brandenburg Offentl.-rechtl. 3.335 0,3 3.731 0,4 396 11,9
63 |[SWR4 RP Offentl.-rechtl. 2.077 0,2 3.723 4 1.646 79,3
64 |Bremen Eins Offentl.-rechtl. 2.532 0,2 3.305 0,3 773 30,5
65 |SR 3 Saarlandwelle Offentl.-rechtl. 2.871 0,3 2.771 0,3 -100 -3,5
66 |[ENERGY Bremen RMS 2.543 0,2 2.730 0,3 187 7,4
67 |radio BERLIN 88,8 Offentl.-rechtl. 2.155 0,2 2.320 0,2 165 7,6
68 [JAM FM national Sonstige Private 2.540 0,2 2.109 0,2 -431  -17,0
69 |You FM Offentl.-rechtl. 2.011 0,2 2.103 0,2 92 4,6
70 |Inforadio Offentl.-rechtl. 1.948 0,2 1.717 0,2 -231  -11,9
71 |B5 aktuell Offentl.-rechtl. 1.554 0,1 1.348 0,1 -206  -13,3
72 |Klassik Radio Berlin Sonstige Private 1.118 0,1 989 0,1 -129 -11,5
73 |Bayern 4 Klassik Offentl.-rechtl. 152 0,0 115 0,0 -37  -24,2
74 |Bayern2Radio Offentl.-rechtl. 67 0,0 46 0,0 -21  -31,7
Private 772.642 74,1 747.669 71,6 -24.973 -3,2
Offentlich-Rechtliche 270.672 25,9 296.681 28,4 26.010 9,6
Radio gesamt 1.043.314 100,0| 1.044.351 100,0 1.036 0,1

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Sekunden 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
1 BB RADIO RMS 1.806.807 3,3| 1.742.259 3,2 -64.548 -3,6
2 |Radio-Kombi Baden-Wirttemberg RMS 1.810.138 3,3| 1.683.957 3,1 -126.181 -7,0
3 |Das NEUE alster radio - 106!8 rock™ n pop | Sonstige Private | 1.432.204 2,6/ 1.664.354 3,0 232.150 16,2
4 (94,3 rs2 RMS 1.485.376 2,7| 1.639.637 3,0 154.261 10,4
5 1104.6 RTL Sonstige Private | 1.577.896 2,9/ 1.565.498 2,8 -12.398 -0,8
6 |ANTENNE MECKLENBURG-VORPOMMERN RMS 1.430.165 2,6| 1.506.633 2,7 76.468 5,3
7 |BERLINER RUNDFUNK 9114 RMS 1.450.842 2,7| 1.459.232 2,7 8.390 0,6
8 |radio SAW RMS 1.197.325 2,2| 1.287.092 2,3 89.767 7,5
9 |Hit-Radio Antenne RMS 1.271.996 2,3| 1.221.792 2,2 -50.204 -3,9
10 [RADIO 21 Sonstige Private | 1.174.123 2,2| 1.165.648 2,1 -8.475 -0,7
11 [RPR 1. RMS 1.226.577 2,2| 1.140.568 2,1 -86.009 -7,0
12|105° 5 Spreeradio Sonstige Private 939.120 1,7| 1.135.628 2,1 196.508 20,9
13 |ANTENNE THURINGEN RMS 1.116.212 2,00 1.127.845 2,1 11.633 1,0
14 [HIT RADIO FFH RMS 1.194.061 2,2| 1.125.787 2,0 -68.274 -5,7
15 [ENERGY Berlin Sonstige Private | 1.044.395 1,9] 1.110.705 2,0 66.310 6,3
16 [RADIO PSR RMS 1.010.961 1,9/ 1.109.673 2,0 98.712 9,8
17 [Radio Hamburg RMS 1.117.375 2,0/ 1.078.803 2,0 -38.572 -3,5
18 |[KISS FM RMS 889.660 1,6/ 1.021.661 1,9 132.001 14,8
19 [HITRADIO RTL SACHSEN Sonstige Private | 1.135.636 2,1| 1.020.034 1,9/ -115.602 -10,2
20 |Radio Schleswig-Holstein RMS 1.002.665 1,8/ 1.016.851 1,8 14.186 1,4

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Sekunden 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
21 |[ENERGY Hamburg Sonstige Private | 1.043.722 1,9 1.011.719 1,8 -32.003 -3,1
22 |R.SA RMS 860.948 1,6 994.195 1,8 133.247 15,5
23 |Radio Sali Sonstige Private | 1.034.602 1,9 992.899 1,8 -41.703 -4,0
24 |ANTENNE BAYERN RMS 953.784 1,7 902.531 1,6 -51.253 -5,4
25 [LandesWelle Thiringen RMS 960.174 1,8 879.876 1,6 -80.298 -8,4
26 [radio ffn RMS 954.876 1,7 859.088 1,6 -95.788  -10,0
27 |ENERGY Sachsen RMS 860.126 1,6 852.246 1,6 -7.880 -0,9
28 |Oldie 95 RMS 797.367 1,5 827.917 1,5 30.550 3,8
29 |planet radio RMS 840.058 1,5 814.914 1,5 -25.144 -3,0
30 |hr3 Offentl.-rechtl. 783.135 1,4 787.121 1,4 3.986 0,5
31 |radioeins Offentl.-rechtl. 832.625 1,5 772.550 1,4 -60.075 -7,2
32 |bigFM Hot Music Radio RMS 819.538 1,5 768.904 1,4 -50.634 -6,2
33 |Radio NORA RMS 827.416 1,5 752.584 1,4 -74.832 -9,0
34 |delta radio RMS 801.466 1,5 750.655 1,4 -50.811 -6,3
35|SR 1 Europawelle Offentl.-rechtl. 783.356 1,4 721.958 1,3 -61.398 -7,8
36 |WDR2 Offentl.-rechtl. 671.810 1,2 715.974 1,3 44,164 6,6
37 |radio NRW RMS 700.383 1,3 697.704 1,3 -2.679 -0,4
38 |ENERGY Bremen RMS 660.893 1,2 691.383 1,3 30.490 4,6
39 |SWR1 BW Offentl.-rechtl. 657.713 1,2 677.127 1,2 19.414 3,0
40 |Radio Brocken Sonstige Private 647.173 1,2 676.827 1,2 29.654 4,6

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.




© RMS | Media Service | 2009
Seite 14

Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Sekunden 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
41 [Bremen Vier Offentl.-rechtl. 674.911 1,2 654.597 1,2 -20.314 -3,0
42 |Klassik Radio national Sonstige Private 828.548 1,5 636.510 1,2 -192.038 -23,2
43 |hril Offentl.-rechtl. 440.238 0,8 625.391 1,1 185.153 42,1
44189.0 RTL Sonstige Private 683.757 1,3 621.534 1,1 -62.223 -9,1
45 |Bayern 3 Offentl.-rechtl. 667.294 1,2 619.882 1,1 -47.412 -7,1
46 [1LIVE Offentl.-rechtl. 471.950 0,9 520.129 0,9 48.179 10,2
47 |Westfunk Kombi Ruhr plus RMS 556.303 1,0 511.974 0,9 -44.329 -8,0
48 |SWR1 RP Offentl.-rechtl. 497.947 0,9 501.234 0,9 3.287 0,7
49 |SR 3 Saarlandwelle Offentl.-rechtl. 517.635 0,9 496.953 0,9 -20.682 -4,0
50 |Fritz Offentl.-rechtl. 516.574 0,9 478.720 0,9 -37.854 -7,3
51 [Bremen Eins Offentl.-rechtl. 353.849 0,6 452.106 0,8 98.257 27,8
52 |Rheinland Kombi Kdln RMS 461.318 0,8 442.516 0,8 -18.802 -4,1
53 [JAM FM national Sonstige Private 442.626 0,8 438.606 0,8 -4.020 -0,9
54 |INDR 2 Offentl.-rechtl. 428.669 0,8 430.720 0,8 2.051 0,5
55 |SWR3 Offentl.-rechtl. 420.192 0,8 416.747 0,8 -3.445 -0,8
56 |Lokalfunk Kombi Westfalen RMS 393.889 0,7 405.413 0,7 11.524 2,9
57 |[RTL RADIO Sonstige Private 696.625 1,3 374.991 0,7| -321.634 -46,2
58 [JUMP Offentl.-rechtl. 380.650 0,7 371.543 0,7 -9.107 -2,4
59 |Bayern 1 Offentl.-rechtl. 219.093 0,4 357.440 0,7 138.347 63,1
60 |BAYERN FUNKPAKET RMS 370.742 0,7 331.976 0,6 -38.766 -10,5

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Januar-Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Sekunden 2009

Sender Senderfamilie 2008 pLo]o ) Differenz
absolut MA % absolut MA % absolut in %
61 |You FM Offentl.-rechtl. 310.344 0,6 331.512 0,6 21.168 6,8
62 |ISWR4 BW Offentl.-rechtl. 223.878 0,4 325.070 0,6 101.192 45,2
63 |radio BERLIN 88,8 Offentl.-rechtl. 294.251 0,5 323.306 0,6 29.055 9,9
64 |[MDR 1 Uberregional Offentl.-rechtl. 192.280 0,4 322.148 0,6 129.868 67,5
65 |hr4 Offentl.-rechtl. 214.887 0,4 316.570 0,6 101.683 47,3
66 |[FUNK-KOMBI WEST RMS 321.328 0,6 294.521 0,5 -26.807 -8,3
67 |\WDR4 Offentl.-rechtl. 151.973 0,3 291.877 0,5 139.904 92,1
68 |SWR4 RP Offentl.-rechtl. 167.253 0,3 283.750 0,5 116.497 69,7
69 |Inforadio Offentl.-rechtl. 267.352 0,5 243.936 0,4 -23.416 -8,8
70 |Antenne Brandenburg Offentl.-rechtl. 236.070 0,4 226.582 0,4 -9.488 -4,0
71 [Klassik Radio Berlin Sonstige Private 221.458 0,4 219.206 0,4 -2.252 -1,0
72 |B5 aktuell Offentl.-rechtl. 112.891 0,2 105.027 0,2 -7.864 -7,0
73 |Bayern 4 Klassik Offentl.-rechtl. 17.461 0,0 13.914 0,0 -3.547  -20,3
74 |Bayern2Radio Offentl.-rechtl. 11.823 0,0 8.179 0,0 -3.644 -30,8
Private 43.052.654 78,9|42.574.346 77,5| -478.308 -1,1
Offentlich-Rechtliche 11.518.104 21,1112.392.063 22,5 873.959 7,6
Radio gesamt 54.570.758 100,0|54.966.409 100,0 395.651 0,7

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
1 |Radio-Kombi Baden-Wiirttemberg RMS 8.011 6,2 7.963 6,4 -48 -0,6
2 |ANTENNE BAYERN RMS 8.015 6,2 7.551 6,1 -465 -5,8
3 |radio NRW RMS 7.416 5,7 6.437 5,2 -978  -13,2
4 |HIT RADIO FFH RMS 6.057 4,7 5.597 4,5 -460 -7,6
5 |Hit-Radio Antenne RMS 3.853 3,0 4.747 3,8 894 23,2
6 |1LIVE Offentl.-rechtl. 4.616 3,6 4.406 3,6 -210 -4,5
7 |SWR3 Offentl.-rechtl. 4.220 3,3 3.758 3,0 -462  -10,9
8 |radio ffn RMS 4.479 3,5 3.587 2,9 -891 -19,9
9 |Radio Schleswig-Holstein RMS 3.398 2,6 3.556 2,9 158 4,6
10 (WDR2 Offentl.-rechtl. 3.608 2,8 3.437 2,8 -171 -4,7
11 |RPR 1. RMS 4.117 3,2 2.990 2,4 -1.127  -27,4
12 |[RADIO PSR RMS 2.347 1,8 2.923 2,4 575 24,5
13 |Bayern 3 Offentl.-rechtl. 3.439 2,6 2.870 2,3 -569  -16,5
14 |BB RADIO RMS 2.150 1,7 2.793 2,3 643 29,9
15 [radio SAW RMS 2.931 2,3 2.676 2,2 -255 -8,7
16 [Radio Hamburg RMS 3.514 2,7 2.651 2,1 -864 -24,6
17 |Lokalfunk Kombi Westfalen RMS 1.988 1,5 2.348 1,9 360 18,1
18 |Westfunk Kombi Ruhr plus RMS 2.337 1,8 2.340 1,9 3 0,1
19(104.6 RTL Sonstige Private 2.124 1,6 2.202 1,8 78 3,7
20 |NDR 2 Offentl.-rechtl. 2.702 2,1 2.146 1,7 -556  -20,6

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote

Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40

Sender

94,3 rs2

BAYERN FUNKPAKET

BERLINER RUNDFUNK 914

Bayern 1

Rheinland Kombi Kéln

SWR1 BW

WDR4

hr3

FUNK-KOMBI WEST

Klassik Radio national

ANTENNE THURINGEN

MDR 1 Uberregional

ANTENNE MECKLENBURG-VORPOMMERN
R.SA

bigFM Hot Music Radio

Das NEUE alster radio - 106!8 rock ™ n pop
JUMP

HITRADIO RTL SACHSEN

SWR4 BW

radioeins

Senderfamilie

RMS

RMS

RMS
Offentl.-rechtl.

RMS
Offentl.-rechtl.
Offentl.-rechtl.
Offentl.-rechtl.

RMS
Sonstige Private

RMS
Offentl.-rechtl.

RMS

RMS

RMS
Sonstige Private
Offentl.-rechtl.
Sonstige Private
Offentl.-rechtl.
Offentl.-rechtl.

2008
absolut MA %
2.090
2.544
1.887
1.349
2.176
1.591
930
2.448
1.706
2.302
1.688
1.365
1.424
973
1.707
978
1.067
1.162
632
976

N N SN N SN SN SN N

N~ N N SN N N ~

~

~
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COUTWOWOOWNHFEFEFWOWUONNNOUITO O

N

2009
absolut MA %
2.109
1.900
1.875
1.873
1.839
1.753
1.748
1.739
1.721
1.715
1.552
1.478
1.360
1.306
1.231
1.092
1.082
1.034
885
883

N N N N N SN S~ N

~

~ N N N N~ O~

~

~
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Differenz
absolut

19 0,9
-644 @ -25,3
-13 -0,7
525 38,9
-337  -15,5
162 10,2
817 87,8
-709  -29,0

15 0,9
-587 -25,5
-135 -8,0
112 8,2
-64 -4,5
333 34,2
-475 | -27,9
114 11,6

16 1,5
-128  -11,0
253 39,9
-93 -9,5

Quelle: Nielsen Media Research

RMS.

Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %
41 |LandesWelle Thiiringen RMS 757 0,6 859 0,7 103 13,6
421|105 5 Spreeradio Sonstige Private 809 0,6 847 0,7 38 4,7
43 |ENERGY Berlin Sonstige Private 1.115 0,9 842 0,7 -272 | -24,4
44 |Radio Sali Sonstige Private 743 0,6 837 0,7 94 12,7
45 |KISS FM RMS 966 0,7 811 0,7 -155  -16,1
46 |planet radio RMS 921 0,7 799 0,6 -122  -13,3
47 |delta radio RMS 763 0,6 793 0,6 30 3,9
48 |Bremen Vier Offentl.-rechtl. 877 0,7 701 0,6 -176  -20,1
49 |Radio Brocken Sonstige Private 652 0,5 671 0,5 18 2,8
50 |RADIO 21 Sonstige Private 716 0,6 645 0,5 -71 -9,9
51 |ENERGY Sachsen RMS 779 0,6 633 0,5 -146 | -18,7
52 |Radio NORA RMS 610 0,5 608 0,5 -2 -0,3
53|89.0 RTL Sonstige Private 684 0,5 553 0,4 -131 | -19,1
54 |RTL RADIO Sonstige Private 778 0,6 519 0,4 -260  -33,4
55 |Oldie 95 RMS 511 0,4 519 0,4 8 1,6
56 |Fritz Offentl.-rechtl. 648 0,5 492 0,4 -156 | -24,1
57 |Antenne Brandenburg Offentl.-rechtl. 372 0,3 489 0,4 117 31,5
58 |hri Offentl.-rechtl. 376 0,3 460 0,4 84 22,5
59 |ENERGY Hamburg Sonstige Private 462 0,4 443 0,4 -19 -4,1
60 |SR 1 Europawelle Offentl.-rechtl. 462 0,4 434 0,4 -28 -6,1

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Entwicklung der Radioangebote
Oktober 2008/ 2009 sortiert nach Tu 2009

Sender Senderfamilie 2008 2009 Differenz

absolut MA % absolut MA % absolut in %

61 |SWR1 RP Offentl.-rechtl. 446 0,3 418 0,3 -29 -6,4
62 |Bremen Eins Offentl.-rechtl. 364 0,3 410 0,3 46 12,7
63 |hr4 Offentl.-rechtl. 468 0,4 375 0,3 -93  -19,8
64 |SWR4 RP Offentl.-rechtl. 275 0,2 372 0,3 97 35,1
65 |[ENERGY Bremen RMS 293 0,2 313 0,3 20 6,8
66 |SR 3 Saarlandwelle Offentl.-rechtl. 317 0,2 307 0,2 -11 -3,4
67 |radio BERLIN 88,8 Offentl.-rechtl. 231 0,2 301 0,2 69 30,0
68 |JAM FM national Sonstige Private 298 0,2 226 0,2 -73 | -24,4
69 |Inforadio Offentl.-rechtl. 217 0,2 211 0,2 -6 -2,9
70 |B5 aktuell Offentl.-rechtl. 223 0,2 198 0,2 -25  -11,3
71 |Klassik Radio Berlin Sonstige Private 120 0,1 170 0,1 50 41,7
72 |You FM Offentl.-rechtl. 192 0,1 159 0,1 -33  -17,3
73 |Bayern 4 Klassik Offentl.-rechtl. 38 0,0 13 0,0 -25  -65,8
74 |Bayern2Radio Offentl.-rechtl. 12 0,0 9 0,0 -2 -19,1

Private 95.350 73,5 90.180 73,0 -5.170 -5,4

Offentlich-Rechtliche 34.460 26,5 33.405 27,0 -1.055 -3,1

Radio gesamt 129.810 100,0 123.585 100,0 -6.225 -4,8

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.




© RMS | Media-Service | 2009
Seite 20

Top 20 WB im Radio - Mediasplit
Januar-Oktober 2009 in TU

WB Gesamt Radio TV TZ Pz Fz Pl Online
absolut % % % % % % %

KRAFTFAHRZEUG-MARKT 1.517.802 12,0 35,3 26,7 14,1 1,2 3,7 6,9
MEDIEN 3.099.871 4,5 22,5 42,7 21,3 2,9 2,8 3,2
HANDEL + VERSAND 2.291.192 5,7 20,3 56,7 6,4 0,9 2,8 7,1
HAUS- + GARTENAUSSTATTUNG 341.703 25,5 27,1 16,4 20,0 3,9 2,7 4,4
DIENSTLEISTUNGEN 1.138.499 7,3 32,4 17,6 13,5 2,5 6,4 20,2
TOURISTIK + GASTRONOMIE 725.003 10,3 20,6 34,2 13,7 1,0 10,2 10,0
GETRAENKE 739.992 8,4 66,6 3,5 6,9 1,2 10,4 3,0
BAU-WIRTSCHAFT 203.472 24,1 30,6 25,7 8,2 5,7 3,6 2,0
FINANZEN 940.922 5,1 44,6 18,9 14,2 0,7 4,7 11,9
ERNAEHRUNG 1.609.843 2,8 87,2 1,2 4,2 1,4 1,6 1,6
TELEKOMMUNIKATION 786.354 2,9 56,8 7,1 7,3 0,2 9,8 16,0
ENERGIE 154.676 11,0 28,2 33,3 7,0 0,7 12,7 7,2
GESUNDHEIT + PHARMAZIE 573.847 2,5 56,8 1,9 33,5 2,4 0,8 2,2
TEXTILIEN + BEKLEIDUNG 473.434 2,9 18,5 33,4 29,9 3,2 8,8 3,3
VERKEHRS-MITTEL + -EINRICHTUNG 74.031 9,5 19,7 31,5 18,9 1,4 11,7 7,3
HAUS-,LAND-,FORST-,JAGD-WIRT. 93.867 7,2 46,6 1,4 19,8 21,5 2,8 0,8
KUNST + KULTUR 57.230 10,1 27,4 40,3 7,3 0,1 14,2 0,7
FOTO + OPTIK 93.720 3,7 50,2 26,1 14,1 0,4 3,0 2,5
FREIZEIT + SPORT 20.405 16,1 2,7 12,2 58,9 0,2 9,2 0,7
COMPUTER + BUERO 162.192 1,6 21,2 10,9 36,0 6,5 1,4 22,3
Gattungen gesamt 17.686.868 5,9 41,1 24,4 15,4 1,8 4,2 7,1

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Top 20 WB im Radio i Marktanteile
Januar-Oktober 2009 in Tu

Marktanteil an Gattungen

WB Gesamt Radio TV TZ Pz FZ Pl Online
absolut % % % % % % %

KRAFTFAHRZEUG-MARKT 1.517.802 17,5 7,4 9,4 7,9 5,6 7,5 8,3
MEDIEN 3.099.871 13,4 9,6 30,7 24,3 27,9 11,6 7,8
HANDEL + VERSAND 2.291.192 12,6 6,4 30,1 5,3 6,7 8,7 12,9
HAUS- + GARTENAUSSTATTUNG 341.703 8,3 1,3 1,3 2,5 4,1 1,3 1,2
DIENSTLEISTUNGEN 1.138.499 7,9 51 4,6 5,7 8,9 9,8 18,3
TOURISTIK + GASTRONOMIE 725.003 7,2 2,1 5,7 3,6 2,3 9,8 5,8
GETRAENKE 739.992 5,9 6,8 0,6 1,9 2,7 10,3 1,8
BAU-WIRTSCHAFT 203.472 4,7 0,9 1,2 0,6 3,6 1,0 0,3
FINANZEN 940.922 4,6 5,8 4,1 4,9 1,9 5,9 8,9
ERNAEHRUNG 1.609.843 4,4 19,3 0,5 2,5 6,8 3,4 2,0
TELEKOMMUNIKATION 786.354 2,2 6,1 1,3 2,1 0,5 10,3 10,0
ENERGIE 154.676 1,6 0,6 1,2 0,4 0,3 2,6 0,9
GESUNDHEIT + PHARMAZIE 573.847 1,4 4,5 0,2 7,1 4,2 0,6 1,0
TEXTILIEN + BEKLEIDUNG 473.434 1,3 1,2 3,7 5,2 4,7 5,6 1,2
VERKEHRS-MITTEL + -EINRICHTUNG 74.031 0,7 0,2 0,5 0,5 0,3 1,2 0,4
HAUS-,LAND-,FORST-,JAGD-WIRT. 93.867 0,6 0,6 0,0 0,7 6,3 0,3 0,1
KUNST + KULTUR 57.230 0,6 0,2 0,5 0,2 0,0 1,1 0,0
FOTO + OPTIK 93.720 0,3 0,6 0,6 0,5 0,1 0,4 0,2
FREIZEIT + SPORT 20.405 0,3 0,0 0,1 0,4 0,0 0,3 0,0
COMPUTER + BUERO 162.192 0,3 0,5 0,4 2,1 3,3 0,3 2,9
Gattungen gesamt 17.686.868 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quelle: Nielsen Media Research

RMS.

Der Audiovermarkter.
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Top 20 Firmen im Radio - Mediasplit
Januar-Oktober 2009 in TU

Mediasplit

Online

Gesamt

absolut %
MEDIA-SATURN-HOLDING, INGOLSTADT 363.920 7,6 23,3 54,2 1,1 0,0 7,5 6,2
CARGLASS, KOELN 51.065 40,7 59,2 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1
OPEL ADAM, RUESSELSHEIM 81.328 25,3 22,6 34,5 9,8 0,3 0,0 7,5
MC DONALD'S DT., MUENCHEN 124.034 15,3 59,8 2,0 1,5 0,0 7,2 14,3
TOTO-LOTTO GESELLSCHAFTEN 42.090 44,5 4,6 30,7 8,0 0,0 12,2 0,0
REAL,- SB-WARENHAUS, MOENCHENGLADBACH 47.738 36,7 51,7 4,8 0,4 0,0 4,5 2,0
PRAKTIKER BAU+HEIMW.MAERKTE, KIRKEL 19.238 85,0 9,0 0,9 2,3 0,0 2,8 0,0
FORD WERKE, KOELN 90.873 16,9 39,3 25,3 11,4 0,7 0,1 6,2
CITROEN DT., KOELN 94.666 14,5 39,8 29,1 8,8 0,8 0,2 6,8
OBI, WERMELSKIRCHEN 43.040 25,1 64,5 8,9 0,3 0,0 1,2 0,0
BMW, MUENCHEN 81.615 12,4 18,1 41,4 15,9 0,2 2,0 10,0
HOEFFNER MOEBELGESELLSCHAFT, SCHOENEFELD 10.836 91,6 2,8 0,0 1,0 0,0 4,6 0,0
RENAULT DT.AG, BRUEHL 150.359 6,4 53,1 18,5 7,1 0,5 8,7 5,6
HARIBO, BONN 33.731 27,4 67,9 0,0 0,7 0,6 0,0 3,4
PEUGEOT DT.GMBH, SAARBRUECKEN 96.613 9,5 53,8 16,7 8,5 0,7 2,5 8,3
CHEVROLET DEUTSCHLAND, RUESSELSHEIM 18.677 49,2 9,4 20,6 8,3 0,1 0,7 11,8
IKEA DEUTSCHLAND, HOFHEIM 69.592 13,1 55,8 9,3 7,7 0,0 1,6 12,5
T-HOME DT., BONN 128.582 6,9 40,3 15,9 7,3 0,1 3,6 26,0
ALLTOURS FLUGREISEN, KLEVE 9.755 86,9 6,3 3,7 1,7 0,9 0,6 0,0
DT.TELEKOM MEDIEN, FRANKFURT 19.688 41,6 22,0 5,5 0,2 0,3 1,8 28,7
Gattungen gesamt 17.686.868 5,9 41,1 24,4 15,4 1,8 4,2 7,1

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Top 20 Firmen im Radio - Marktanteile
Januar-Oktober 2009 in Tu

Marktanteil an Gattungen

Online

Gesamt

absolut %
MEDIA-SATURN-HOLDING, INGOLSTADT 363.920 2,7 1,2 4,6 0,2 0,0 3,7 1,8
CARGLASS, KOELN 51.065 2,0 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
OPEL ADAM, RUESSELSHEIM 81.328 2,0 0,3 0,7 0,3 0,1 0,0 0,5
MC DONALD'S DT., MUENCHEN 124.034 1,8 1,0 0,1 0,1 0,0 1,2 1,4
TOTO-LOTTO GESELLSCHAFTEN 42.090 1,8 0,0 0,3 0,1 0,0 0,7 0,0
REAL,- SB-WARENHAUS, MOENCHENGLADBACH 47.738 1,7 0,3 0,1 0,0 0,0 0,3 0,1
PRAKTIKER BAU+HEIMW.MAERKTE, KIRKEL 19.238 1,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0
FORD WERKE, KOELN 90.873 1,5 0,5 0,5 0,4 0,2 0,0 0,4
CITROEN DT., KOELN 94.666 1,3 0,5 0,6 0,3 0,2 0,0 0,5
OBI, WERMELSKIRCHEN 43.040 1,0 0,4 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0
BMW, MUENCHEN 81.615 1,0 0,2 0,8 0,5 0,0 0,2 0,6
HOEFFNER MOEBELGESELLSCHAFT, SCHOENEFELD 10.836 1,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0
RENAULT DT.AG, BRUEHL 150.359 0,9 1,1 0,6 0,4 0,2 1,8 0,7
HARIBO, BONN 33.731 0,9 0,3 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1
PEUGEQOT DT.GMBH, SAARBRUECKEN 96.613 0,9 0,7 0,4 0,3 0,2 0,3 0,6
CHEVROLET DEUTSCHLAND, RUESSELSHEIM 18.677 0,9 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 0,2
IKEA DEUTSCHLAND, HOFHEIM 69.592 0,9 0,5 0,2 0,2 0,0 0,2 0,7
T-HOME DT., BONN 128.582 0,9 0,7 0,5 0,3 0,1 0,6 2,7
ALLTOURS FLUGREISEN, KLEVE 9.755 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
DT.TELEKOM MEDIEN, FRANKFURT 19.688 0,8 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4
Gattungen gesamt 17.686.868 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.
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Zuordnung nach Vermarkter
(gemaB Nielsen Media Research)

94,3 rs2
ANTENNE BAYERN

ANTENNE THURINGEN
BAYERN FUNKPAKET

BB RADIO

BERLINER RUNDFUNK
bigFM Hot Music Radio
delta radio

ENERGY Bremen

ENERGY Sachsen
FUNK-KOMBI WEST

HIT RADIO FFH

Hit-Radio Antenne

KISS FM

LandesWelle Thiringen
Lokalfunk Kombi Westfalen
Oldie 95

planet radio

R.SA

radio ffn

Radio Hamburg
Radio-Kombi Baden-Wirttemberg

ANTENNE MECKLENBURG-VORPOMMERN RADIO PSR

Radio NORA
radio NRW

radio SAW

Radio Schleswig-Holstein
Rheinland Kombi KdIn

RPR 1.

Westfunk Kombi Ruhr plus

104.6 RTL

105° 5 Spreeradio
1LIVE

89.0 RTL
Antenne Brandenburg
B5 aktuell

Bayern 1

Bayern 3

Bayern 4 Klassik
Bayern2Radio
Bremen Eins
Bremen Vier

ENERGY Berlin
ENERGY Hamburg
Fritz

hrl

hr3

hr4

Inforadio

JAM FM national
JUMP

Das NEUE alster radio - 106!8 rock' n pop

HITRADIO RTL SACHSEN

MDR 1 Uberregional
NDR 2

RADIO 21

radio BERLIN 88,8
Radio Brocken
Radio Salu
radioeins

RTL RADIO

SR 1 Europawelle
SR 3 Saarlandwelle
SWR1 BW

SWR1 RP

SWR3

SWR4 BW

SWR4 RP

WDR2

WDR4

You FM

Klassik Radio Berlin
Klassik Radio national

Quelle: Nielsen Media Research

RMS. Der Audiovermarkter.




