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RMS ernennt Carsten Osius zum CTO
Neu geschaffene Position begleitet Strategieschritt zur konvergenten
Vermarktung

Hamburg, 23. Februar 2021

Der fiihrende Audiovermarkter RMS wird sich strategisch neu ausrichten und hat dazu die
Position Chief Technical Officer neu geschaffen. Carsten Osius wird ab 1. Marz die
Geschéftsleitung erweitern und die Rolle des CTO bei RMS ubernehmen. Digitalchef Frank
Bachér verlasst RMS.

CEO Marianne Bullwinkel erlautert die Griinde: ,RMS hat sich in wenigen Jahren
erfolgreich vom reinen Radio- zum konvergenten Audiovermarkter entwickelt. Technologie-
und Innovationsflihrerschaft sind dabei zentrale Schllssel, die durch die neu geschaffene
Rolle des CTO kiinftig auch auf Geschéaftsleitungsebene verortet und vorangetrieben
werden. Die IT-Strategie wird einen ganzheitlichen Ansatz Uber alle Kanale, Werbeformate
und Buchungsformen verfolgen. Mit Carsten Osius konnten wir fiir diese zentrale Position
einen exzellenten Fachmann mit langjahriger Erfahrung gewinnen. Er wird sowohl die
klassische IT als auch das digitale AdTech Team von RMS verantworten.”

Carsten Osius kommt von der Bauer Systems KG, wo er als Geschéftsleiter (CIO) wahrend

der letzten 10 Jahre das IT-Business der Bauer Media Group in Deutschland verantwortete.

Davor war er als CTO der Bauer Digital KG flr das Online-Geschaft der Verlagsgruppe
verantwortlich. Weitere Stationen des 53-Jahrigen sind der Glicksspiel-Anbieter Tipp24
AG, der B2B-Internet-Marktplatz modus und die Unternehmensberatung Accenture.

Carsten Osius Ubemimmt einen Teil des Teams und der Zustandigkeiten des Digitalchefs
Frank Bachér, der RMS Ende Februar in gegenseitigem Einvernehmen verlasst.

Dazu Marianne Bullwinkel: ,Die separate Fiihrung des Digitalgeschaftes war sinnvoll und
wichtig, um mit starkem Fokus, transparentem Investment und adaquater Management
Attention die notwendige Geschwindigkeit fiir den Auf- und Ausbau herzustellen. Unter der
Flhrung von Frank Bachér ist dies hervorragend gelungen. Er hat mit seinem Team den
digitalen Audiomarkt maRgeblich gestaltet und RMS zum Innovationsfihrer gemacht — von
der ersten programmatischen Kampagne uber die Audio DMP bis hin zu Voice Advertising.
Darauf blicken wir gemeinsam mit Stolz. Wir danken Frank Bachér fiir seinen engagierten
Einsatz und wiinschen ihm fir seine berufliche und private Zukunft nur das Allerbeste.”

RMS ist der filhrende Vermarkter im deutschen Audiowerbemarkt. Mit einem breiten Portfolio an Radio- und Online-Audio-
Werbeplattformen bietet RMS Werbetreibenden individuelle Lésungsansétze fiir eine effektive Zielgruppenansprache.

Das Vermarktungsangebot von RMS umfasst alle Dienstleistungen aus dem gesamten Audiospektrum und erreicht damit samtliche
Audio-Devices: Werbezeiten und -formate von 173 privaten Radiosendern sowie tiber 2000 Online-Audio-Streams, mobile Apps,
Podcasts sowie Smart Speaker und Voice. RMS ist Treiber hinter zahlreichen Innovationen in den Bereichen Konvergenzwéhrung,
Marktforschung, Media Management und Kreation — immer mit dem Anspruch, Werbetreibenden mit neuen Wirkungsnachweisen und
Buchungstools Lésungen fiir die komplexen Anforderungen der wirksamen Mediaplanung anzubieten.

Der Umsatz der RMS-Partnersender betrug im Jahr 2020 laut Nielsen Media Research 1,318 Milliarden Euro. Zusammen mit RMS
Austria ist RMS groRter Audiovermarkter Europas. https:/rms.de
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