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Produktprobe auf Zuruf: Bahlsen verschickt PICK UP!

uber Smart Speaker

Bahlsen realisiert mit RMS zum Produktlaunch von PiCK UP! CHOCO
HAZELNUT Voice-Enabled-Sampling-Kampagne

Hamburg, 23. April 2020

Heute startet der Stlwarenhersteller Bahlsen zur Produkteinfiihrung des neuen PiCK
UP! CHOCO HAZELNUT seine erste interaktive Voice-Sampling-Kampagne. Uber
das neue RMS Format Voice Enabled Sampling versendet Bahlsen 5.000
Produktproben an Smart-Speaker-Nutzer. Die begleitende Online Audio Kampagne fur
PIiCK UP! bewirbt dabei den Skill ,Schick mir eine Probe*. Via Voice registrieren sich
interessierte Nutzer und erhalten ihr Probepaket, bestehend aus zwei Riegeln mit
Haselnusscreme, nach Hause geschickt. Zusatzlich werden die Tester spater zu inrem
Produkterlebnis befragt.

RMS lieferte neben dem Werbeformat auch die Kreation fir den knackigen Audiospot.
Die Agentur Mediaplus Hamburg verantwortet das strategische Konzept.

Julika Podracki, Campaign Manager DACH bei Bahlsen, setzt mit groRer
Experimentierfreude auf Smart Speaker als neue Plattform fiir das junge Produkt: ,Mit
der Marke PiCK UP! sind wir stets am Puls der Zeit, setzen Trends und begeistern
unsere Zielgruppe mit auergewdhnlichen Kommunikationsideen. Der interaktive
Dialog und die innovative Mechanik via Voice Advertising verleihen der neuen Sorte fiir
den Markteintritt den originellen Twist, der die Marke von anderen abhebt.”

Marianne Bullwinkel, Sprecherin der Geschéftsfihrung RMS, ist Giberzeugt: ,,Voice
Advertising spielt im Kundendialog eine immer grof3ere Rolle. Die Produktprobe im
Magazin oder am POS funktioniert heute schon digital und on-demand — ganz ohne
Streuverluste. Hier lasst sich der Erfolg wesentlich besser tracken, Kampagnen lassen
sich aussteuern und fortlaufend optimieren. Die nachgelagerte Nutzerumfrage mit
wertvollen Insights ist ein weiteres Plus fir Unternehmen.”

Andreas Fuhlisch, Geschéaftsfiihrer und Partner Mediaplus Hamburg: ,Wir freuen uns,
Teil dieses tollen Projekts zu sein. Die partnerschaftliche Zusammenarbeit mit RMS
und Bahlsen zeigt, wie ein zielgruppenaktivierendes Projekt auf innovative Weise
erfolgreich umgesetzt werden kann. Mit Voice Enabled Sampling bringen wir eine
spannende Media-Strategie ins Spiel, um gemeinsam mit Bahlsen ein neues Format
zu testen, das sich aus unserer Sicht im Werbemarkt fest etablieren wird.*

RMS ist der filhrende Vermarkter im deutschen Audiowerbemarkt. Mit einem breiten Portfolio an Radio- und Online-Audio-
Werbeplattformen bietet RMS Werbetreibenden individuelle Lésungsansatze fiir eine effektive Zielgruppenansprache. Das
Vermarktungsangebot von RMS umfasst alle Dienstleistungen aus dem gesamten Audiospektrum: Werbezeiten und -formate von 169
privaten Radiosendern sowie tiber 1400 Online-Audio-Streams, mobile Apps und Podcasts.

RMS ist Treiber hinter zahlreichen Innovationen in den Bereichen Konvergenzwahrung, Marktforschung, Media Management und
Kreation — immer mit dem Anspruch, Werbetreibenden mit neuen Wirkungsnachweisen und Buchungstools Lésungen fiir die komplexen
Anforderungen der wirksamen Mediaplanung anzubieten. Der Umsatz der RMS-Partnersender betrug im Jahr 2019 laut Nielsen Media
Research 1,372 Milliarden Euro. Zusammen mit RMS Austria ist RMS groRter Audiovermarkter Europas. www.rms.de
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